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Synergien mit Zukunft

Autohaus und Supermarkt teilen sich in Bonn ein gemeinsames Grundstiick

: DeR BETRIEB

P Die Flache fir den Ausstellungsraum,
Lager und Werkstatt umfasst insgesamt
rund 10000 Quadratmeter,

» Verkaufsraum, Direktannahme und
Werkstatt bilden eine Langsfront parallel
zum Kundenparkplatz von Lidl und dem
Autohaus Schiffmann.

P Der Ausstellungsraum wirkt hell und
freundlich, ruft aber keinen protzigen Ein-
druck hervor.

P Fiir eine aufwéandige Prasentation einer
groBeren Zahl von Neuwagen fehlt der
Platz. Ein Umbau zu einem Mehrmarken-
betrieb ist hier schwer vorstellbar.

P Information, Kundenannahme und Ver-
kauferarbeitsplatz befinden sich nur weni-
ge Schritte gegenuber des Eingangs. Somit
ist ein Autohaus der kurzen Wege ent
standen.

P Die modern ausgeriistete, auch im All-
tagsbetrieb sehr sauber und aufgeraumt
wirkende Werkstatt umfasst zwolf ,nor
male” Arbeitsplatze. Dazu kommen drei fiir
Elektrik- und vier fur Karosseriearbeiten.

P Die Gebrauchtwagen befinden sich auf
einen groBziigigen Platz im hinteren Teil
des Grundstiicks.

Verkaufsraum, Direktannah-
me und Werkstatt bilden eine
Lingsfront parallel zum
Kundenparkplatz von Lid|

S ind Schiffmann.

Wenn Unternehmen in finan-
zielle Schieflagen geraten,
gibt es verschiedene Maglich-
keiten, dem zu begegnen.
Peter Lind, geschaftsfiihren-
der Gesellschafter vom Auto-
haus Schiffmann in Bonn
stand 1999 vor diesem Pro-
blem. Er (iberlegte damals,
mit welchen Pfunden er ne-
ben dem alteingesessenen
Namen noch wuchern kdnnte,
um das Autohaus wieder auf
einen stabilen Kurs zu brin-
gen.

Sein  Firmengrundstiick
liegt an einer gut befahrenen
EinfallstraBe nach Bonn. Und
eigentlich ist es fiir sein Ge-
schaft viel zu groB. Er ent
schloss sich, einen Teil des
Grundstiicks an die Super
marktkette Lidl zu verkaufen.
Neben frischem Celd in der
Kasse bot dieser Immobilien-
verkauf seiner Meinung nach

eine zweite verlockende Per-
spektive: Die erhohte
Kundenfrequenz
auf dem ge-
mein-

n
I
g

Auf engstem Raum ist alles untergebracht. So gibt es nur kurze Wege im Haus,

sam genutzten Gelande konn-
te auch zusatzliche Kunden in
das Autohaus locken. Und
zum Dritten kdnnte er mit
dem Erlos aus dem Verkauf
des Teilgrundstiicks an Lidl
einen Neubau fiir sein Auto-
haus finanzieren.

Das bisherige Gebaude
bestand aus mehreren Stahl-
hallen aus unterschiedlichen
Baujahren. Durch immer neue
Anbauten tber die Jahre hin-
weg passten die Funktionsab-
ldufe nicht mehr. AuBerdem
waren Werkstatt und
Lager fiir heutige
Verhaltnisse
zu grof3,

Der Bauherr wurde sich
mit dem Architekten der Pla-
nungsgruppe Beichler und
Rohr aus Bremen schnell
einig: Man wollte keinen
Prunkbau, sondern ein zweck-
maBiges, auf das Notwendige
beschrankte Haus bauen. Auf
einer sehr kleinen Grund-
flache entstand so das neue
Autohaus Schiffmann.

Kleiner, praktischer,
sparsamer

Die neue raumliche Auftei-
lung der Abteilungen ist
viel zeitgeméalBer, denn sie
entspricht der heutigen Ar-
beitsorganisation in einem
Autohaus viel besser. Ein
wichtiger Faktor ist zum
Beispiel, dass die Betriebs-
und Kommunikationsablaufe
besser geworden sind. Durch
das neue, sehr kompakte
Gebdude konnten aulerdem
die Energie- und Unterhalts-
kosten weiter gesenkt wer-
den.
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Reinhard Beichler,

Beichler und Rohr, Bremen:
Dieses Zusammenspiel eines star-
ken Lebensmitteldiscounters und
eines Autohauses auf verkehrs-
glinstig gelegenen Grundstiicken
hat Zukunft. Viele alte Autohaus-
betriebe sind in der Substanz vdl-
lig veraltet und unrentabel. Die
Synergie mit einem starken Part-
ner, der einen GroBteil der Bau-
kosten fiir das Autohaus tragt,
diirfte fiir viele Autohauser, die
iber eine gute Verkehrslage ver-
fiigen, sehr interessant sein!”

Wahrend der siebenmona-
tigen Bauzeit lief der Betrieb
im vorhandenen Gebaude
weiter. Peter Linden, ge-
schaftsfiihrender Gesellschaf-
ter der Schiffmann GmbH, er-
zahlt: ,Insgesamt kostete der
neue Betrieb rund drei Millio-
nen Euro. Gliicklicherweise
wurden vor der neuen GVO
noch nicht so (ibertriebene
Standards wie heute gefor-
dert.”

Die Parkplatze werden von
beiden Unternehmen ge-

nutzt, da die stark frequen-
tierten Zeiten fiir das Auto-
haus nicht mit den Hauptein-
kaufszeiten bei Lidl kollidie-
ren. So sind die Parkplatze
immer gut ausgelastet.

Die Idee mit dem Lidl-
Markt als ,Kundenbagger”
ging allerdings nicht so auf,
berichtet Linden erniichtert.
Die Kunden von Lidl verwen-
den nur relativ geringe Zeit
fiir ihre Einkaufe. Sie kommen
zudem iiberwiegend aus dem
nicht sehr einkommensstar-
ken ndheren Wohnumfeld. In-
sofern ist fiir uns kein zusatz-
licher Kundenstrom spiirbar.”
Flir die Gebrauchtwagen in-
teressieren sich die Lidl-Kun-
den schon eher. Ob die K&u-
fer der Gebrauchtwagen aber
wirklich Lidl-Kunden sind, da-
riiber kann Lind derzeit noch
nichts sagen.

Fazit: Wirklich profitiert
hat Schiffmann von der Lidl-
Ansiedlung bisher nur auf
eine Weise: durch den Ver-
kauf eines Teilgrundstiickes
zu einem akzeptablen Preis.
Als Kundenbagger wirkt der
Lid-Markt fiir das Autohaus
bisher nicht. Dennoch war die
Entscheidung fiir Verkauf und
Neubau richtig fiir die Zu-
kunft des Autohauses. Denn
der kompakte Neubau unter-
stiitzt Arbeitsabldufe in
einem modernen Autohaus,
dass sich auf die Bedirfnisse
der Kunden von heute anpas-
sen konnte. Klaus Opitz

Zeichnungen: Beichler und Rohr

Das alte Autohaus (oben) war zu groB8 und zu uniibersichtlich. Heute ist es
zweckmdBig, auf das Wesentliche beschrinkt. Der Markt hat geniigend Platz.
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